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QR Code 
แบบส ำรวจควำมต้องกำรภำยในอ ำเภอ 

ส ำหรับโครงกำรพัฒนำเศรษฐกิจฐำนรำกระดับอ ำเภอ 
ระหว่ำงกระทรวงมหำดไทย 

และบริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จ ำกัด (มหำชน) 
(โครงกำร “ดว้ยจงรักและภักดี”) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
แบบส ำรวจควำมต้องกำรภำยในอ ำเภอ 

ส ำหรับโครงกำรพัฒนำเศรษฐกิจฐำนรำกระดับอ ำเภอ 
ระหว่ำงกระทรวงมหำดไทย 

และบริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จ ำกัด (มหำชน) 
(โครงกำร “ดว้ยจงรักและภักดี”) 

 
ข้อมูลความต้องการ การพัฒนาต่อยอดของทุกอ าเภอ 

 
1.การขยายผลโครงการของ ร.9/ร.10 และพระบรมวงศานุวงศ์ ภายในพ้ืนที่ของอ าเภอ (พร้อมภาพประกอบจ านวน
ไม่น้อยกว่า 4 รูป) 

นิยำม : โครงการหรือกิจกรรมที่ด าเนินการในพื้นที่อ าเภอ โดยน้อมน าแนวพระราชด าริ หลักการ หรือรูปแบบที่พระมหากษัตริย์และ
พระบรมวงศานุวงศ์พระราชทานไว้ มาประยุกต์ใช้และขยายผลให้เกิดประโยชน์แก่ประชาชนในวงกว้าง โดยมีการด าเนินงานท่ีต่อเนื่อง
และเห็นผลเป็นรูปธรรม 
เกณฑ์พิจำรณำ: 

 มีการน าหลักการ/แนวทางจากโครงการพระราชด าริมาใช้จริงในพื้นที่ 
 มีกลุ่มเป้าหมายหรือพื้นที่ด าเนินการที่ชัดเจน 
 มีผลลัพธ์หรือการเปลี่ยนแปลงท่ีวัดได้ 
 มีความต้องการสนับสนุนเพื่อขยายผลให้ครอบคลุมมากขึ้น 

             
             
             
             
             
              

2.เศรษฐกิจฐานราก (กลุ่มอาชีพ/วิสาหกิจชุมชนที่มีความพร้อมและมีศักยภาพพอที่พร้อมจะต่อยอด)  

นิยำม : กลุ่มอาชีพ กลุ่มผู้ผลิต หรือวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่อ าเภอ ที่มีการด าเนินงานอยู่แล้ว มีสมาชิกและโครงสร้างการบริหารที่
ชัดเจน มีผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ เป็นเอกลักษณ์หรือสอดคล้องกับทรัพยากรในพื้นที่ และมีความพร้อมที่จะรับการพัฒนา 
เพื่อยกระดับคุณภาพ เพิ่มมูลค่า หรือขยายช่องทางการตลาด 

เกณฑ์พิจำรณำควำมพร้อมเบื้องต้น 
 มีการรวมกลุ่มและด าเนินกิจกรรมมาแล้วอย่างต่อเนื่อง (เช่น ไม่น้อยกว่า 6 เดือน ถึง 1 ป)ี 
 มีผลิตภัณฑ์ บริการ หรือกิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีจับต้องได้ 
 สมาชิกมีความตั้งใจและพร้อมพัฒนาต่อยอด 
 มีแนวทางหรือความต้องการสนับสนุนท่ีชัดเจน 
2.1 การผลิต (พร้อมภาพประกอบจ านวนไม่น้อยกว่า 2 4 รูป) 

นิยำม: กลุ่มที่ด าเนินการผลิตสินค้าจากวัตถุดิบในพื้นที่หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อจ าหน่ายหรือแปรรูปเพิ่มมูลค่า  
โดยมีกระบวนการผลิตที่เป็นรูปธรรม 

ตัวอย่ำงกลุ่ม/กิจกรรม 
 กลุ่มแปรรูปอาหาร เช่น ข้าวกล้อง น้ าพริก ผลไม้อบแห้ง ปลาส้ม ข้าวเกรียบ เป็นต้น 
 กลุ่มทอผ้า/หัตถกรรม เช่น ผ้าทอมือ ผ้าบาติก เครื่องจักสาน ของที่ระลึก เป็นต้น 
 กลุ่มสมุนไพรและผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ เช่น น้ ามันนวด ยาหม่อง สบู่สมุนไพร เป็นต้น 
 กลุ่มเกษตรแปรรูป เช่น ปุ๋ยอินทรีย์ เมล็ดพันธ์ุ ผักปลอดสารพิษ เป็นต้น 



             
             
              

2.2 การค้า (พร้อมภาพประกอบจ านวนไม่น้อยกว่า 2 4 รูป) 
นิยำม: กลุ่มที่ด าเนินการรวบรวม จัดจ าหน่าย หรือเช่ือมโยงสินค้าชุมชนสู่ตลาด ทั้งในและนอกพื้นที่ ผ่านช่องทางต่าง ๆ 
ตัวอย่ำงกลุ่ม/กิจกรรม 

 กลุ่มรวบรวมและจ าหน่ายผลผลิตการเกษตร เช่น ยางพารา ปาล์ม ข้าว ผลไม้ตามฤดูกาล 
 ตลาดชุมชน/ตลาดนัดท้องถิ่นที่บริหารโดยชุมชน 
 กลุ่มที่จ าหน่ายสินค้าออนไลน์ (Facebook, Shopee, TikTok Shop) 
 ร้านค้าชุมชน/สหกรณ์ร้านค้า 

             
             
              

2.3 การบริการ อาทิ (พร้อมภาพประกอบจ านวนไม่น้อยกว่า 2 4 รูป) 
นิยำม: กลุ่มที่ให้บริการแก่คนในชุมชนหรือผู้มาเยือน โดยใช้ทักษะ ความเช่ียวชาญ หรืออัตลักษณ์ท้องถิ่นเป็นจุดแข็ง 
ตัวอย่ำงกลุ่ม/กิจกรรม 

 กลุ่มท่องเที่ยวชุมชน/โฮมสเตย์ เช่น น าเที่ยววิถีชีวิต เกษตรท่องเที่ยว 
 กลุ่มนวดแผนไทยและสปาชุมชน 
 กลุ่มบริการรับจ้างการเกษตร เช่น รถเกี่ยวข้าว บริการฉีดพ่นสารโดยโดรน 
 กลุ่มอาหารและเครื่องดื่ม เช่น ครัวชุมชน จัดเลี้ยง ร้านกาแฟท้องถิ่น 
 กลุ่มช่างฝีมือชุมชน เช่น ช่างไม้ ช่างก่อสร้างท้องถิ่น 

             
             
              

3.อัตลักษณ์/ความโดดเด่นเฉพาะของอ าเภอที่ต้องการพัฒนาเป็นจุดขาย 

นิยำม : สิ่งที่มี เฉพาะหรือโดดเด่นในพื้นที่อ าเภอ ไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ผลิตภัณฑ์  
หรือวิถีชีวิต ท่ีสามารถน ามาพัฒนาและสื่อสารให้เป็นท่ีรู้จัก สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ และดึงดูดความสนใจจากภายนอก 
             
             
              
4.ความต้องการระดับจังหวัดในการเชื่อมโยงกิจกรรมข้างต้นเป็นภาพรวม  

นิยำม : หมายถึง ความต้องการหรือปัญหาของอ าเภอที่ เกินขีดความสามารถในการด าเนินการเองได้ จ าเป็นต้องอาศัย 
การสนับสนุน การประสานงาน หรือการตัดสินใจในระดับจังหวัดหรือหน่วยงานราชการอื่น เพื่อให้กิจกรรมพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
เกิดผลส าเร็จเป็นภาพรวม 
             
             
              
 
 
 
 
 
                                               ตัวอย่างแบบฟอร์ม 


